Plan de marketing d’'une campagne d’adheéesion

Utilisez cet exemple de programme comme point de départ pour planifier votre prochaine campagne. Le
MPP vous recommande de faire des essais avee un calendrier de type sprint et avec un calendrier sur
plusieurs semaines pour déterminer lequel votre organisation arrive le mieux 4 gérer et auquel vos
publics répondent le mienx,

Campagne de Campagne de Type de Segmentation Liens vers des
type sprint plusieurs message exemples d’e-mails
semaines de campagne
2-3 semaines | 2-3 semaines | Message Version 1 Version 1
Pré-lancement | Pré-lancement| d’intendance Aux adhérents existants Voice of San Diego
Version 2 Version 2
ATensemble de la liste d’adresses The Hechinger
e-mail Report
Apres Apres Message de Personnes dont ’adhésion a expiré ou | InsideClimate News
1 semaine 1 semaine renouvellemen va expirer prochainement
Pré-lancement | Pré-lancement| t
Jeudi Semaine 1 Appel distinct Version 1 Version 1
Lancement Aux non adhérents Bridge Magazine
Version 2 Version 2
Aux adhérents existants Honolulu Civil Beat
Les adhérents existants sont parmi les
membres les plus engagés de vos publics
et sont susceptibles de donner plus d'une
fois dans l'année. 1l est préférable de les
inclure dans au moins un message de
chaque campagne.
Samedi Semaine 2 Appel distinct Aux non adhérents Montana Free Press
Excluez toute personne ayant donné depuis
le début de la campagne
Mardi Semaine 3 Appel distinct Aux non adhérents YR Media
Excluez toute personne ayant donné depuis
le début de la campagne
Jeudi Semaine 4 Appel distinct Aux non adhérents Center for Public
Excluez toute personne ayant donné depuis | Integrity
le début de la campagne
Vendredi Semaine 5 Appel final Aux non adhérents International
Excluez toute personne ayant donné depuis | Consortium for
le début de la campagne Investigative
Journaliste
Mardi Semaine 6 Message de ATensemble de la liste NJ Spotlight
remerciements
MEMBERSHIP

PUNE
GUIDE



https://mailchi.mp/voiceofsandiego/members-only-impact-report-506989?e=%5bUNIQID%5d
https://mailchi.mp/hechingerreport.org/one-question?e=%5bUNIQID%5d
https://mailchi.mp/hechingerreport.org/one-question?e=%5bUNIQID%5d
https://us2.campaign-archive.com/?u=7c733794100bcc7e083a163f0&id=f4ac1e9840&e=%5bUNIQID%5d
https://us19.campaign-archive.com/?u=dc0580ddb0e80e7779bcf533a&id=0681f287a1&e=%5bUNIQID%5d
https://mailchi.mp/civilbeat/our-most-important-ask
https://mailchi.mp/montanafreepress.org/i-believe-this-can-work-in-montana-2405969?e=%5bUNIQID%5d
https://mailchi.mp/6d368a82aa6e/2019-eoy-launch-1283266?e=%5bUNIQID%5d
https://mailchi.mp/publicintegrity/truth-depends-on-you-977014?e=%5bUNIQID%5d
https://mailchi.mp/publicintegrity/truth-depends-on-you-977014?e=%5bUNIQID%5d
https://mailchi.mp/icij/last-chance-to-support-icij-in-2019-readers-v1?e=%5bUNIQID%5d
https://mailchi.mp/icij/last-chance-to-support-icij-in-2019-readers-v1?e=%5bUNIQID%5d
https://mailchi.mp/icij/last-chance-to-support-icij-in-2019-readers-v1?e=%5bUNIQID%5d
https://mailchi.mp/icij/last-chance-to-support-icij-in-2019-readers-v1?e=%5bUNIQID%5d
https://mailchi.mp/njspotlight/were-grateful-beyond-words?e=%5bUNIQID%5d

